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 בדבר 1988-ח"התשמ,  לחוק ההגבלים העסקיים14 לפי סעיף החלטה
 כובלמתן פטור מאישור הסדר 

   רשתות  שיווק בעלות מניות בהלבין מ"חברת הרשת הרביעית בע בין דרהס

  

  דברפתח  .1

דר להס, 1988-ח"התשמ,  לחוק ההגבלים העסקיים14 פטור לפי סעיף  ניתן2005 בנובמבר 29 ביום

  רשתות מזון ומוצרי צריכהלבין") הרשת הרביעית: "להלן" (מ"הרביעית בעהרשת "חברת בין 
לפיו תפעל הרשת הרביעית למען , )"בעלי המניות" או "בעלי המניות ברשת הרביעית: "להלן(

חבריה ובמקומם במספר תחומים ובכלל זה תקים מותג פרטי משותף לבעלי המניות של הרשת 

או " ההסכם: "להלן גם(ל ספקים ונותני שירותים הרביעית ותנהל בשמם משא ומתן למו

  .  של הפטורכעת מתבקש חידושו"). ההסדר"

כמו גם את השפעתם האפשרית על התחרות , ואת הכבילות המצויות בוהסדר  את הבחנתישבתי ו

בכפוף לתנאים  ,שוכנעתי כי. ועדה לפטורים ולמיזוגים ונטלתי גם את עצתה של ההרלוונטיבשוק 

עיקרו של ההסדר אינו , ההסדר אינו פוגע פגיעה של ממש בתחרות, סיפא להחלטתיהקבועים ב

 מטעמים אלה ראוי . בהפחתת התחרות או במניעתה ואין בו כבילות שאינן נחוצות למימוש עיקרו

 ההגבלים חוק: "להלן (1988- ח"התשמ,  העסקייםההגבלים לחוק 14לפטור לפי סעיף הסדר ה

  .ובכפוף לתנאים הקבועים להלן פורטושימהנימוקים , ")העסקיים

  

  הסדר והכבילותה .2

  תיאור הצדדים להסדר  2.1

אשר הוקמה ,  חברה פרטית בבעלות רשתות שיווק של מזון ומוצרי צריכה היאהרשת הרביעית

לצורך יצירת מותג פרטי , הפועלות ברמה המקומית, במטרה לאגד מספר רשתות שיווק קטנות

  .      קים במספר תחומיםוניהול משא ומתן משותף מול ספ

  : הםבעלי המניות ברשת הרביעית 

צומת , מבשרת ציון,  המפעילה סניפים באיזור ירושלים,מ"רמי לוי שיווק השקמה בעחברת 

כן מפעילה הרשת באמצעות זכיינים .   וטבריה מישור אדומים,ביתר, צומת קסטינה, שילת

  . סניפים בחיפה וזכרון יעקב

  .ים- זור בתיסניפים באשלושה  המפעילה מ"סופר דוש בעחברת 

, גן יבנה, גדרה,  המפעילה סניפים בלודמ"ויקטורי חברה לניהול ואחזקות בע. א.ב.אחברת 

  .  ושדרותית מלאכייקר, ית גתיקר, כפר סבא, ראש העין, אשקלון, ית גתיקר, אשדוד

  .ואופקים מונהדי, להבים,  סניפים בבאר שבעעהשב המפעילה מ"כהן מחסני השוק בעחברת 

אשר צורפה להסדר באישור הממונה על ההגבלים העסקיים , מ"חגית ואלי השקעות בעחברת 

שלה , "מחסני להב"מ מפעילה את רשת "חברת חגית ואלי השקעות בע. 2006 בספטמבר 18מיום 

  .  ואשדודרחובות, ת אתאיקרי, ית ביאליקיקר, נצרת, חיפה, נתניה, סניפים בחולון

נמכרה לחברת , שותפה להסדר המקורי תהישהי, מ"מחסני מזון נתניה בע. נ.מ. מברתחכי , יוער

   .  החזירה את מניותיה לרשת הרביעית וחדלה להיות חברה בהזאתובעקבות , מ"קו אופ ישראל בע
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  ההסדר  2.2

לבין המהווה הסדר בין בעלי המניות , בתקנון הרשת הרביעית, למעשה, ההסדר נושא הפטור קבוע

  . ין בעלי המניות לבין הרשת הרביעיתעצמם וב

למען בעלי המניות בה פיתחה , באמצעות חברת ברנד פור יו, הרשת הרביעיתחברת  ,פי ההסדר- על

נמכרים במספר רב של קטגוריות " המותג"מוצרי ". המותג"המותג הפרטי המכונה את 

ממתקים , עוגיות, שמנים, ותקטני, שימורים, ניקוי, כגון מוצרי נייר, בחנויותיהם של בעלי המניות

  . ב"וכיו

לקנות בעבור בעלי  לרשת הרביעית ולבעלי המניות גם האפשר 2005 בנובמבר 29החלטתי מיום 

. להבדיל מן המוצרים הנמכרים לצרכנים בחנויות, המניות שירותים ומוצרים משלימים לענף

לשאת וכן ) ב" אריזה וכיוחומרי, גלות קניותע, שירותים כגון עמלת סליקה של כרטיסי אשראי(

 בשלב שני תוכל הרשת הרביעית .ליבוא מוצרים בעבור בעלי המניותל "ולתת עם ספקים בחו

 ותנאי סחר בעבור כל בעלי עם ספקי מוצרים על מחירי קניהבשם בעלי המניות לשאת ולתת 

של למכור מוצרים לקמעונאים שאינם בעלי המניות להפעיל מחסן מרכזי משותף ו, המניות

אני שבה , אך מכיוון שהם קיימים בהסדר בין הצדדים,  שלבים אלה טרם התבצעו.החברה

  . ומעניקה להם פטור גם כעת

 לנהל את עסקיהם באופן ממשיכיםבעלי המניות של הרשת הרביעית " המותג"מחוץ לפעילות 

למעט ( לבעלי מניותיה את כמות הרכישה של המוצרים אינה מכתיבההרשת הרביעית . עצמאי

 את אינה מכתיבהו, )עניין שיידון בהמשך, חיובם לרכוש כמות מינימלית של מוצרי המותג הפרטי

, ואכן. כל אחד בעסקו, ידי בעלי המניות-קבע באופן בלעדי עלהנ,  מוצרי המותגמחיר המכירה של

קיימת שונות בין המחירים בהם , הנתונים שסיפקו בעלי המניות של הרשת הרביעיתעל פי 

, כ הרשת הרביעית"ידי ב-כפי שנמסר לי על". המותג"כרים בעלי המניות מוצרים שונים של מו

  .נובעת שונות זו מן התחרות האזורית שעומד בה כל אחד מבעלי המניות בסניפיו הוא

ידי כל בעל מניות -הנמסר על, מידע על הסכמי סחר קיימיםכי , נקבע רשת הרביעיתבתקנון ה

הגבלות על יכולתה של הרשת המכיוון ש.  לא יימסר ליתר בעלי המניות,להנהלת הרשת הרביעית

לא נקבעו , למעט זו הנוגעת להעברת מידע, הרביעית להתערב בפעילותם של בעלי המניות בה

 בנובמבר 29מיום , בתנאים שבסיפא להחלטת הפטור הקודמת וקבעהן נ, במפורש בתקנון החברה

  . ל החלטתי זוותנאים אלה ימשיכו לחול גם ע, 2005

  הכבילות שבהסדר 2.3

  כבילות הכרוכות במותג הפרטי 2.3.1

בעבור בעלי מותג פרטי ח ותיהיא פ, בשלב זהחברת הרשת הרביעית שמבצעת הפעילות , כאמור

כפי שהוסבר בעמדת הממונה על ההגבלים העסקיים בעניין הסדרי סחר בין ספקים . המניות שלה

או במקרה (המשווק תחת מותג שבבעלות הרשת מותג פרטי הוא מוצר , 1ורשתות קמעונאיות

בפרמטרים , לרוב, בעל המותג הפרטי שולט).  בבעלות הרשת הרביעית ובעלי מניותיה–הנוכחי 

חברת  את המותג הפרטי באמצעות תפתחמחברת הרשת הרביעית . הקשורים לייצור מוצרים אלה

 אותם שומרת את הנתונים ותרכזוהיא מ, גוף חיצוני לחברהברנד פור יו היא . ברנד פור יו

  . בסודיות מבעלי המניות של החברה עצמם

                                                      

  5000007 הגבלים עסקיים 2005  1



 

5066 /3674383  

שבעלי המניות של הרשת הרביעית יהיו , הכבילה העיקרית הכרוכה ביצירת המותג הפרטי היא

ידי האורגנים של -שתיקבע על, חייבים לרכוש לכל הפחות כמות מסוימת של מוצרי המותג הפרטי

בע בהתייחס למכירותיה רף הרכישה המינימלי ייק, הרביעיתפי תקנון הרשת -על. הרשת הרביעית

, מדובר בכבילה הנוגעת לכמות. גוריה או אותו מוצר או מוצרים אצל בעל המניותשל אותה קט

  .לחוק) 4)(ב(2הבאה בגדר סעיף 

  

  מ משותף מול ספקים"כבילות הכרוכות בניהול מו 2.3.2

טבועה בו , שכן, צמו הסדר כובלידי מתחרים מהווה כשהוא לע- ניהול משא ומתן משותף על

הוא מהווה הסדר כובל אף לפי סעיף . תחרות בין הצדדים להסדראפשרות ממשית להגבלת ה

, ניהול המשא ומתן במשותף והרכישה המשותפת מביאים, שכן, לחוק ההגבלים העסקיים) 1)(ב(2

ים לתיאום מחיר הרכישה של המוצרים שרוכשים הצדדים להסדר מצדד, מטבע הדברים

  . שלישיים

ניהול משא ומתן עם ספקים בארץ הכבילה העיקרית הקבועה בהסדר בקשר עם , מעבר לאמור

בעלי המניות לא , שאם יש לחברת הרשת הרביעית הסכם עם ספק ביחס למוצר כלשהו, היא

מדובר בכבילה הנוגעת לאנשים או . עם אותו ספק בנוגע לאותו מוצר" עצמאיים"יקיימו הסכמים 

לחוק ) 3)(ב(2 בר בהסדר כובל לפי סעיףולפיכך מדו, נשים עמם יעסקו בעלי המניותסוג הא

מטרתה של כבילה זו להבטיח כמות רכישה שתאפשר קבלת הנחות . ההגבלים העסקיים

  .  משמעותיות מן הספקים ויצירת יתרונות לגודל

משותף עם ספקים מ "אם וכאשר יוחלט על מו, כבילה נוספת היא זו לפיה יחויבו בעלי המניות

למסור לחברה מידע בנוגע למחירי והסכמי הסחר הנוכחיים של הקמעונאים השותפים עם , בארץ

, שישמש גורם אובייקטיבי, )לתקנון) ג (18' ס(, המידע יימסר למנהלה הכללי של החברה. הספקים

  .  שירכז את המידע ולא יעביר אותו הלאה לבעלי מניות אחרים

ילות אלה נחוצות לצורך מימוש ההסדר ואינן מעלות חשש ממשי לפגיעה כב, כפי שנראה להלן

  . בתחרות

   

   על התחרותדרההסהשפעת  .3

  מקטע קמעונאות המזון בישראל והיתרונות התחרותיים הגלומים בהסדר 3.1

 שופרסל –גדולות  רשתות שיווק כיום בידי שתירוכז מחלק ניכר מן הסחר במוצרי מזון בישראל 

בצדן של רשתות השיווק הגדולות "). רשתות השיווק הגדולות("מ " ישראל בעריבוע כחולומ "בע

בהיקף מוגבל ובפריסה , המפעילים פורמטים קמעונאיים גדולים, "קמעונאים פרטיים"פועלים 

כפי . כל בעלי המניות של הרשת הרביעית נמנים על קמעונאים אלה. גיאוגרפית שאינה כלל ארצית

בשווקים גיאוגרפיים ברוב המקרים ות של הרשת הרביעית פועלים בעלי המני, שיפורט בהמשך

  . אינם מתחרים זה בזהברוב המקרים ו, נפרדים

, מכולות: מכירה קמעונאית של מוצרי מזון נעשית גם באמצעות נקודות מכירה קטנות

יש שוני ניכר בכוח המיקוח היחסי של הקמעונאים השונים . קיוסקים ופיצוציות, מינימרקטים

כאשר לרשתות הגדולות יתרון ניכר בכוח המיקוח לעומת הקמעונאים הפרטיים , ול הספקיםמ

  . והקטנים

באמצעות , הם את כושר המיקוח היחסי של,לטענת בעלי המניות בה, תשפרמהרשת הרביעית 

) מ"הפער בתוצאות המוגם ומטבע הדברים (ם הפער בכוח המיקוח וצמצוהגדלת נפח העסקאות 
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 בעלויות העסקה של בעלי חוסכתהרשת הרביעית , בנוסף. תות השיווק הגדולותבינה לבין רש

עלויות אחרות שהרשת הרביעית . 2מ ועלויות עסקה אחרות"לרבות עלויות ניהול מו, המניות

הן , אם יתממשו גם התוכניות האחרות בנוסף על המותג הפרטי, בעתידצפויה לחסוך לבעליה 

ג משותף לבעלי "יוקם מרלוכאשר , שנילויות אחסון והפצה בשלב וע, בשלב הראשון, עלויות יבוא

ההסדר הנדון יכול לאפשר לבעלי המניות של הרשת הרביעית להשיג . המניות של הרשת הרביעית

ובכך לאפשר להם להתחרות ביתר יעילות ברשתות , חלק מן היעילויות שיש לרשת ארצית גדולה

  . השיווק הגדולות

 לבעלי המניות של הרשת הקנמ,  באמצעות ברנד פור יורשת הרביעית השפיתחה, המותג הפרטי

רשת קטנה בודדת אינה יכולה לעמוד בעלויות הכרוכות . הרביעית יתרונות תחרותיים נוספים

וכן עלויות פרסום בכלי התקשורת , ובכלל זה עלויות יצירת המותג ועיצובו, בהקמת מותג פרטי

 לבעלי המניות ברשת הרביעית למכור לצרכנים מוצרים פשרמא" המותג", לעומת זאת. הארציים

  . 3) מן המוצר המוביל בקטגוריה10%-20%-מחירים הזולים ב (איכותיים במחירים נוחים יחסית

, בעיקר מול הרשתות הארציות, בה בעלי המניות של הרשת הרביעיתבשל התחרות שמצויים 

הסדר הצפוי , לפיכך, ההסדר הוא. צפויים כל היתרונות האמורים להתגלגל גם אל הצרכן הסופי

  . להיטיב עם הצרכן

  החששות התחרותיים  3.2

ורר גם מע, כפי שפורטו לעיל, אף התועלות הברורות הגלומות בו-על, מיזם משותף מן הסוג הנדון

חלחול של שיתוף הפעולה : לשני מישורים, בעיקר, חששות אלה מתייחסים. חששות תחרותיים

יצירה אפשרית של כוח מונופסוני למיזם ו, )Spillover Effect(הצרכן לזירת התחרות על ליבו של 

במקטע השיווק , כפי שיפורט להלן, בנוסף לחששות עיקריים אלה. למול הספקיםהמשותף 

, ולאור ממצאי החקירה בעניין הספקים הגדולים ורשתות השיווק הגדולות, י בישראלהקמעונא

הן משום שמוצרי המותג הפרטי יבואו במקום , קיים גם חשש לדחיקת ספקים קטנים מן המדפים

שיחייבו את בעלי , והן בעקבות הסכמים עם ספקים גדולים יותר, ידם-המוצרים המיוצרים על

  . מוגדרותהמניות לרכוש כמויות 

  

  השפעות ההסדר על התחרות למול הצרכן  3.2.1

חשש חשוב שמעלות רכישת תשומות במשותף על ידי מתחרים ויצירת שיתוף פעולה לגיטימי 

הוא ששיתוף הפעולה בין הצדדים להסדר יגלוש לתחומים אחרים בהם , ביניהם בתחום כלשהו

   4.הם מתחרים

. באזורים גיאוגרפיים נפרדים, נכון להיום,  ככללבעלי המניות של הרשת הרביעית פועלים

במקטע זה , לפיכך. התחרות במקטע שמול הצרכן מתמקדת באיזור גיאוגרפי מצומצם יחסית

                                                      

 P.E. Areeda & H.Hovenkamp Antitrust Law, An Analysis of לתועלות במיזמים לרכישה משותפת ראו גם  2
Antitrust Principles and their Application, 2002, Aspen Law & Business, par.  2135   

 בפסק דינו של Burger  לתועלות של מותג פרטי המשותף לרשתות שיווק קטנות ראו את דעת המיעוט של השופט 3

לניתוח מקרה זה והסבר על . U.S. v. Topco Assocs.Inc. 405 U.S. 596ב בעניין "בית המשפט העליון של ארה

 Herbert Hovenkamp,Antiturst Law, An Analysis of Antitrustהבעייתיות שבדעת הרוב ובהחלטה הסופית ראו 

Principles and Their Application, 2002, Aspen Law & Business, pars. 1910c2, 2135b.  

  . 3012980הגבלים עסקיים  2001 מ"קביעה בגין הסדר כובל בין חברות הסעה ביעדים תיור בע ראו  4
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חפיפה בין בעלי המניות של הרשת .  היא מוגבלת בעלי המניות של הרשת הרביעיתהתחרות בין

בכל האזורים האמורים . הבקריית מלאכי וכן בחולון ובנתני, הרביעית קיימת באיזור הקריות

פועלים בסמיכות גיאוגרפית לבעלי המניות של הרשת הרביעית סופרמרקטים של רשתות השיווק 

אין חשש כי , לפיכך. שאינם חברים ברשת הרביעית, ובחלקם קמעונאים פרטיים נוספים, הגדולות

ותפותם במותג מכוח חברותם בחברה וש, באותם אזורים יוכלו בעלי המניות של הרשת הרביעית

  .  לפגוע בתחרות ולהעלות את המחירים לצרכן, הפרטי

ניתן , על לבו של הצרכן בין בעלי המניות של הרשת הרביעיתתחרות תיווצר ככל שמכל מקום 

   .מענה לחשש בתנאים להחלטתי זו

  השפעות ההסדר על התחרות ברכישות מספקים   3.2.2

ל הרשת הרביעית מתחרים בפועל בזירת בעלי המניות ש, בניגוד לזירת התחרות מול הצרכן

זירת . אותה זירה בה שיתוף הפעולה שלהם צפוי להיות ישיר ומשמעותי, התחרות מול הספקים

במידה שיווצר . בה מתחרים ביניהם רוכשי התשומות, התחרות מול הספקים היא זירה ארצית

אותו כוח , היינו, בזירה זו בעקבות ההסדר כוח שוק בידי בעלי המניות של הרשת הרביעית

ואף , תוכל הרשת הרביעית להכתיב מחירים לספקים, מונופוסוני למול הספקים שהוזכר לעיל

  . במתחריה, אגב כך, לפגוע

רחוק מאוד מן המציאות , ועודנו, 2005 בנובמבר 29היה בעת מתן החלטתי מיום תסריט כזה 

 בהם מרוכז כיום בידי רשתות נתח ניכר מן המסחר במוצרי מזון וכיוצא, כאמור. העכשווית

 בעלי המניות של הרשת שאינו מצוי בידי ,נתח זה נותן בידי הרשתות כוח מיקוח. השיווק הגדולות

קיימים במקטע זה של התחרות מתחרים נוספים כגון קמעונאים פרטיים , בנוסף. הרביעית

 ,גם כיום, נו צפויכך שסך הרכישות של בעלי המניות של הרשת הרביעית אי, וקמעונאים קטנים

, שקיימים גורמים רבים אחרים בשוק, כן ברור-על.  מסך הרכישה מספקים20%לעלות על 

ולא לאפשר לה להוריד את מחירי התשומות , שצפויים לרסן את כוחה של הרשת הרביעית

  . תחרותית-ידה לרמה תת-הנרכשות על

, חומרי אריזה, כגון מימון, בכל הנוגע לרכישת מוצרים משלימים מספקים שאינם ספקי מזון

חלקם של בעלי המניות ברשת הרביעית ברכישת , ב"עמלת סליקה של כרטיסי אשראי וכיו

  .  ונראה שאינו מקים חשש לפגיעה בתחרות, תשומות אלה קטן אף יותר

  . שההסדר אינו מעלה חשש לפגיעה בתחרות במקטע שמול הספקים, מכל האמור עולה

  המותג הפרטי  3.2.3

קיימת בהסדר כבילה המחייבת את בעלי המניות של הרשת הרביעית לרכישה של , ילכאמור לע

כי המותג הפרטי ידחק את , קיים חשש. וסכם ביניהםכממוצרי המותג הפרטי בהיקף מינימלי 

בייחוד לאור , רגליהם של ספקים מסוימים מן המדפים של בעלי המניות של הרשת הרביעית

ות של הרשת הרביעית לרכוש את המוצרים לפי רף כמותי הכבילה המחייבת את בעלי המני

  . מינימלי מסוים

לא ניתן לנהל כלל משא ומתן עם ספקים על , שכן, כבילה זו נחוצה לשם יצירת המותג הפרטי

ידי הרשת - מותג פרטי בלא שתובטח להם רכישה של כמויות מסוימות עלהספקת מוצרים תחת

אלא אם כן ,  להבטיח רכישה בכמויות אלהה יכולהאינ, מצדה, הרשת הרביעית. הרביעית

נתח השוק של , כפי שכבר הוסבר לעיל, מאידך. ידי בעלי המניות שלה-תובטחנה לה הכמויות על

שאף אם המותג , הרשת הרביעית ובעלי מניותיה בכלל מקטע השיווק הקמעונאי בישראל הוא כזה

 לא יביא הדבר לחסימה משמעותית של ,הפרטי יתפוס חלק ניכר מן המדפים אצל בעלי המניות

  .  ערוצי שיווק בפני הספקים
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 מסבירה מדוע אין מקום 5עמדת הממונה בעניין הסדרי סחר בין ספקים ורשתות קמעונאיות

אם אין מקום להתערבות כזו . ואין צורך לחזור על האמור שם, להתערבות בתופעת המותג הפרטי

מכל . ר שאין מקום להתערבות ביחס להסדר הנוכחיקל וחומ, ביחס לרשתות השיווק הגדולות

אני שבה , מנת להקטין את החשש לדחיקה של ספקים מפני מוצרי המותג הפרטי-על, מקום

תנאי לפיו תיקבע כמות הרכישה של מוצרי המותג הפרטי באופן ה את ומטילה בהחלטתי זו

ס כלשהו למכירותיהם של לא כאחוז מכלל מכירותיו הצפויות של בעל המניות ולא ביח, כמותי

  . ספקים אחרים

  החשש לפגיעה בתחרות בין הספקים לבין עצמם  3.2.4

מ לבין קמעונאים "כפי שצוין בהחלטה בעניין הסדר בין קמע לייצוג הקמעונאים בישראל בע

ניהול משא ומתן משותף בין ארגון המייצג קמעונאים רבים ובין ספקים , 6החברים בה

שעלולות להביא לפגיעה בתחרות במקטע , הסכמות והבנות אסורותעשוי לזלוג ל, דומיננטיים

באופן דומה לדברים שהתגלו בחקירת היחסים שבין הספקים לבין רשתות השיווק , הספקים

שגישתם של ספקים קטנים , התנאים הקבועים בסיפא להחלטתי זו באים להבטיח. הגדולות

 הרביעית לא תחסם באמצעות הסדרים ובינוניים לפלטפורמות המכירה של בעלי המניות ברשת

  .  בין הרשת הרביעית ובין ספקים דומיננטיים

  

  דברסוף  .4

 14ראיתי לנכון להשתמש בסמכות הנתונה לי בסעיף , ועדה לפטורים ומיזוגיםו בשנועצתי לאחר

  . בתנאים שיפורטו להלן,  ההגבלים העסקיים ולהעניק את הפטור המבוקשלחוק

  .מיום מתן החלטתי זותוקף הפטור לשלוש שנים 

לחוק ההגבלים העסקיים נתונה החלטתי זו לערר בפני אב בית הדין ) א(15 לסעיף בהתאם

ארגון צרכנים או כל אדם העלול להיפגע מההסדר הכובל ,  על ידי איגוד עסקיעסקייםלהגבלים 

  .  הפטורניתןעליו 

  :ואלה הם התנאים למתן הפטור

  : הגדרות .1

  .  כל אדם הקשור בה ומי מטעמה לרבות–" הרשת הרביעית"

   כהגדרתם לעיל בהחלטה זו –" בעלי המניות ברשת הרביעית"

, מדיניות אשראי, מבצעי מכירות, מדיניות הנחות,  לרבות מחיר המכירה לצרכן–" תנאי מכירה"

  .מועד פתיחת המרכול ועוד, מגוון ואיכות המוצרים שימכרו, סוג

צירוף של צד נוסף להסדר יהיה טעון אישור . ניותיה בלבדהפטור ניתן לרשת הרביעית ולבעלי מ .2

 . הממונה

                                                      

  38-39בעמוד , 1ש "ה,  לעיל 5

 מ לבין קמעונאים"החלטה בדבר מתן פטור מאישור הסדר כובל להסדר בין קמע לייצוג הקמעונאים בישראל בע  6

  5000131 הגבלים עסקיים 2005, החברים בה



 

5066 /3674383  

הפעילות המשותפת המותרת בזה לרשת הרביעית ולבעלי המניות בה היא אך ורק הפעילות  .3

  . המופיעה כיום בתקנון החברה

ובכלל זה מידע , הרשת הרביעית לא תמסור לבעל מניות שלה מידע מסחרי הנוגע לבעל מניות אחר .4

 . ידי מי מהצדדים האחרים להסכם-מויות המוזמנות עלבדבר הכ

, תיאום, הבנה, הרשת הרביעית ובעלי המניות של הרשת הרביעית לא יהיו צד לכל הסכמה .5

לרבות באמצעות הרשת (תקשורת או החלפת מידע בין בעלי המניות של הרשת הרביעית 

ל אחד או יותר מהמוצרים לתנאי המכירה לצרכן ש, במישרין או בעקיפין, הנוגעים) הרביעית

 .  הנמכרים על ידי מי מבעלי המניות של הרשת הרביעית

תשפיע או תתערב בכל דרך אחרת בתנאי המכירה לצרכן של , תמליץ, הרשת הרביעית לא תייעץ .6

 . אחד או יותר מהמוצרים הנמכרים על ידי מי מבעלי המניות בה

, הבנה או הסכם שעניינו, מו לכל הסדרהרשת הרביעית לא תקיים כל מגע עם ספק ולא תגיע ע .7

 . מטרתו או תוצאתו המסתברת הם הפחתת התחרות בין הספק לספקים אחרים

הרשת הרביעית לא תקיים כל מגע עם ספק ולא תגיע עמו לכל , מבלי לגרוע מכלליות האמור

די מספר הספקים שמוצריהם ימכרו על י: הבנה או הסכם הנוגעים לאיזה מעניינים אלה, הסדר

כמות מוצריהם או מיקומם בחנויות בעלי , זהות הספקים, בעלי המניות של הרשת הרביעית

  .המניות של הרשת הרביעית

ולא כחלק יחסי מכלל , רף הרכישה המינימלי של מוצרי המותג הפרטי ייקבע באופן כמותי .8

עם . חריםוללא התייחסות כלשהי למכירותיהם של ספקים א, מכירותיו העתידיות של בעל מניות

רשאית הרשת הרביעית להתחשב בעת קביעת רף הרכישה המינימלי בכלל מכירותיו של בעל , זאת

  . המניות בקטיגוריה בתקופה שקדמה לקביעת רף הרכישה המינימלי

   

  רונית קן

   הגבלים עסקייםעל הממונה

  

  ט" תשס בשבטב"כ, ירושלים
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